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9.19 全民国防教育日人民防空
集中宣传活动外宣工作方案

为切实做好今年“9.19”全市防空警报试鸣及全民国防

教育日人民防空集中宣传周活动的对外宣传工作，进一步提

升集中宣传渗透力和影响力，增强广大市民的国防观念和民

防意识，助力形成全社会关注民防、支持民防的氛围，制定

对外宣传工作方案如下：

一、宣传内容

（一）新闻发布。围绕活动主题，对全市防空警报试鸣

时间、范围、方式、目的及注意事项等内容进行专题发布。

（二）现场报道。围绕 9.19 防空警报试鸣及民众疏散

演练情况、集中宣传活动启动仪式和重点设点宣传活动现场

进行呈现。

（三）深度报道。借助重要时间节点发力，对长三角人

防一体化推进情况、民防工程建设和管理创新、防空警报器

维护管理、组织人口疏散工作、应急避难场所建设、学校民

防建设、上海民防防护救援等内容，挖掘相关素材开展通讯

报道。

（四）持续报道。在宣传活动期间，上海民防新媒体平

台策划制作民防知识宣传内容，持续两周。

二、宣传平台及形式

（一）主流媒体。配合市新闻办召开新闻发布会，向本



2

市主流媒体发布相关信息，形成第一波媒体宣传。在防空警

报试鸣当日向主流媒体推送活动情况新闻稿形成第二波媒

体宣传，并定向邀请部分主流媒体进行实地采访。同时，根

据不同媒体定位，主动推送相关的新闻素材，创作一批有深

度、有温度的新闻报道，提升民防宣传的内涵。

（二）传统媒体。依托《生命与灾害》杂志，制作 1 期

集中宣传活动专刊，并通过各种渠道广泛发放。

（三）新媒体。利用网站、微博、微信等本办新媒体平

台全面反映活动开展情况，汇总市及各区活动开展情况，展

现活动全貌和民防面貌。策划每日新媒体发布内容，持续不

间断发布相关信息，并同步推送今日头条、上观号、澎湃号

等，扩大影响力。

（四）创新传媒运用。结合新兴媒体传播和受众特点，

与第三方专业技术制作团队合作，开展以下内容的宣传制作

和推广：

1.短视频制作。与腾讯平台（微信朋友圈）及 B 站推出

并推广一部 30 秒和 10 分钟左右的上海民防宣传片，有效扩

大视频浏览量，让各年龄段受众尤其是中青年群体更多关注

上海民防。同时，上述宣传视频线上通过上海民防新媒体平

台发布，线下提供科宣部门投放到各公益渠道及社区播放。

2.海报征集。与解放日报共同举办的上海民防海报征集

活动于八月下旬完成征集阶段任务，一是线上通过新媒体、

主流媒体与平台推送发布；二是线下提供指通部门与警报试

鸣公告一道下发和张贴；三是线下提供科宣部门投放到各公
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益渠道及社区张贴或播放。同时，制作一批优秀的文创产品

并加以运用，切实通过海报征集活动实现宣传传播和产品运

用的双赢，进一步提升上海民防的宣传覆盖面和传播面。

3.周边产品制作。制作开发以“小海卫”为原型的静图

与动图表情包，投入微信表情包平台，提供网络使用，进一

步提升上海民防的辨识度和知晓度。

（五）社会宣传。市民防办提供相关海报、短视频、深

度报道等素材，各区民防办也可自行制作相关宣传产品，结

合各区实际，积极拓展区融媒体中心、户外广告牌显示屏、

车站灯箱广告、社区宣传栏和显示屏、社区新媒体平台等各

类平台载体，予以投放和发布，扩大宣传覆盖面渗透力。

（六）互动参与。在上海民防微信、微博、网站开展网

上调查、在线访谈、现场观摩等互动活动，吸引市民参与，

听取群众意见建议，形成良好的互动氛围。

三、素材准备及责任分工

集中宣传活动的对外宣传工作由秘书处牵头，相关处室、

直属单位、各区民防办配合。

秘书处会同培训中心负责汇总拟写新闻统发稿、联络相

关媒体并组织新闻通气会，做好新媒体和传统媒体的信息发

布工作；向指通处、科宣处提供海报、视频等宣传资料供现

场直播使用。

法规处负责提供长三角人防一体化建设推进情况的通

讯稿材料，并配合媒体有关采访工作；

指通处负责提供组织民众疏散隐蔽以及今年以来本市
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应急避难场所建设通讯稿材料并配合做好警报试鸣当天有

关现场采访；

工程处会同监管处负责提供去年以来本市民防工程建

设和管理创新的通讯稿材料并配合媒体有关采访工作；

科宣处负责提供本市近年来学校民防教育开展情况的

通讯稿材料并配合媒体有关采访工作；

信息中心负责提供警报器维护管理的通讯稿素材并配

合媒体有关采访工作；

特救中心负责提供上海民防防护救援的通讯稿素材并

配合媒体有关采访工作；

科研所负责提供民防科研创新通讯稿素材并配合媒体

有关采访工作；

计财处落实相关经费保障工作；

各区民防办负责提供本区集中宣传活动组织开展情况，

宣传平台载体运用情况等。

备注：相关通讯稿材料除提供文字材料外，需提供相关

图片、数据及说明。

四、有关要求

1．时间节点。新闻统发稿、通讯稿材料、上海民防宣

传片制作、上海民防海报制作等各项筹备和制作工作于 8 月

31 日前完成，并向办领导专题汇报。新闻发布会拟于 9 月 9

日左右召开，正式向外界发布主题活动相关信息。

2．舆情监控。上海民防教育培训中心加强对重要节点

的舆情监控工作，借助市网信办舆情监控数据平台实时观测
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上海民防舆情情况，实行 24 小时值班制度，并落实舆情报

告有关要求。

3．外宣纪律。在重要节点期间，机关各处室、各直属

单位要严格遵守外宣纪律，对外发布的新闻信息由秘书处归

口管理，个人或单位未经批准不得擅自发布有关信息和言论。

4．形成合力。各部门和单位要按照责任分工要求，尽

快提供相关素材，加强联系沟通，形成工作合力，确保年度

重要节点外宣工作取得实效。

五、经费保障

集中宣传活动中对外宣传工作，市民防办层面所需经费

拟从市民防办年度对外宣传经费中列支，使用情况分类向办

领导请示。区层面所需经费由各区民防办统筹安排。

上海市民防办公室
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